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@ “El afio del rollo
auténtico”, segiin el
nuevo informe Mazinn x
1AB Spain

Elnuevoinforme de Mazinne

|AB Spainllega con un mensaje
claro, paralas nuevas genera-
ciones, la relevancia cultural ya
no esun plus, sino la condicién
minima para que unamarca
exista en su radar. Y esa relevan-
cia no se construye con mas pu-
blicaciones nimas campanias,
sino con algo bastante mds difi-
cil de fingir, autenticidad.

“Tiene unrollo propioy autén-
tico” es elindicador mas valora-
do para conectar con jovenes.
Justo detras aparece “tiene un
rollo que me representa”. La
conclusion es evidente, el pri-
mer filtrono es el producto niel
precio, sino la coherencia.

A partir de ahi, el informe dibu-
jaunmapa cultural donde
ganan las marcas capaces dein-
tegrarse en el lifestyle de su pu-
blico. Nike contintia como ejem-
plo transversal porque no
“apoya”al deportista, valida su
sacrificio, su narrativa y su iden-
tidad.

Elestudio también redefine
qué es “contenido de calidad”.
Yano lo determina la produc-
cion, sino el tiempo que una
persona decide regalarle al
video antes de deslizar el dedo.
Enlaencuesta, la mayoria prio-
riza el contenido que aporta
valor real (inspiracion, informa-
cion, utilidad) y el que se perci-
be honesto. Solo un 17,7 % men-
ciona laalta calidad audiovisual.

Cuando llega el apartado de
comunidad, aparece otro cam-
bio significativo, los j6venes no
quieren ser audiencia, sino par-
ticipantes. Les interesa formar
parte del proceso, conocer deci-
siones, ver aciertos y errores.

Los referentes siguen teniendo
un papel clave, pero bajo una
condicién imprescindible, inte-
gracién natural.

Enconjunto, el informe deja
una foto muy clara del momen-
to actual, conectar no va de vo-
lumen, va de significado. Las
marcas que triunfan lo hacen
porgue saben quiénes son,
saben quéaportany saben
cémo hacerlo de forma hones-
ta. Enunentorno saturado, la
autenticidad deja de seruna
cualidad estética para conver-
tirse en launica estrategia que
no pasade moda.
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Jestis Nurio de la Rosa deja el
cargo como Consejero
Delegado de Air Europa

Juan José Hidalgo, presidente de
Air Europa, y Jesis Nufio de la
Rosa, consejero ejecutivo de la
Compania, alcanzaron un
acuerdo mediante el cual este
altimo ha dejado su cargo y res-
ponsabilidades en Air Europa,
que ya ha saldado sus deudas
con la Sociedad Estatal de Parti-

cipaciones Industriales (SEPI) y
ha conseguido el apoyo de
Turkish Airlines como inversor.
Dicho acuerdo fue aprobado
por el Consejo de Administra-
cién de Air Europa.

El pasado martes, la aerolinea
nombro a Richard Clark como
nuevo Consejero Delegado, con
el propésito de reforzar su com-
promiso con la excelencia ope-
rativa y el crecimiento interna-

cional.
Asimismo, César Hernindez
Blanco y Juan Manuel Bujia,
representantes de SEPI en el
Consejo de Administracién de
Air Europa, también presenta-
ron su dimision como conseje-
ros de la sociedad. Esta decision
se enmarca dentro del contexto
actual de la compania, que reali-
z0 el pago anticipado del présta-
mo concedido por SEPI, con un
afio de antelacion respecto a la
fecha originalmente establecida.
La salida de ambos consejeros
de la SEPI coincide con la des-
vinculacién de Jestis Nuiio de la
Rosa como CEO de Air Europa.
Air Europa ha agradecido a
Jesus Nufio de la Rosa su entre-
ga, dedicaci6n y lealtad durante
el desempeiio de su cargo desde
julio de 2022. Asimismo, la com-
pafiia expresé su agradecimien-
to a César Hernandez Blanco y
Juan Manuel Bujia por el trabajo
realizado y su compromiso
durante el tiempo que han for-
mado parte del Consejo de
Administracion.

jornada sobre el Reglamento
VERI'FACTU

FIS3 Asesores organizo el pasa-
do 13 de noviembre una jornada
informativa sobre el Reglamento
VERI*FACTU en Golf Son Mun-

taner, a la que asistieron mds de
130 personas que acudieron con
el objetivo de conocer de prime-
ra mano las implicaciones de
esta normativa y resolver sus
dudas sobre su futura imple-
mentacion. Durante la sesion,
se ofrecieron explicaciones
detalladas y ejemplos practicos
sobre los cambios.

PASAJEROS

3.501.199

Son Sant Joan registra 3,5 millones de pasajeros
El aeropuerto de Son Sant Joan cerré el mes de octubre con
3.501199 viajeros, lo que representa un ligero aumento del 0,3%
respecto al mismo mes del afio anterior. El Aeropuerto de
Menorca cerré octubre con 358.328 pasajeros, lo que supone un
16% més que en el mismo mes de 2024. El Aeropuerto de Eivissa
registré en octubre 833101 pasajeros, lo que representa un
descenso del 1.8% en comparacion al mismo mes un afio antes.

La Fundacion Turismo
Responsable otorga ayudas a
17 pymes de Mallorca

La Fundaci6 Turismo Responsa-
ble de Mallorca ha participado
en el proyecto europeo I-STARS
de sostenibilidad turistica, cuen-
ta con seis socios europeos,
incluyendo a la Fundacié Turis-
mo Responsable de Mallorca y

la Cambra de Comerg¢ de Mallor-
ca. Ha apoyado a 125 pymes
turisticas con ayudas de hasta
5.600 euros por empresa, 17 de
ellas en Mallorca, para la adop-
cion de practicas y competen-
cias verdes. Es iniciativa cofi-
nanciada por la Unién Europea
con un presupuesto total de 1,25
millones de euros.

Presentan el Il Concurso de
Escaparates de Navidad
“Especial Nacimiento”

El Consell de Mallorca, en cola-
boracién con las patronales de
comercio AFEDECO y PIMECO,
han puesto en marcha el III
Concurso de Escaparates de
Navidad “Especial Nacimiento”,
una iniciativa dirigida a todos
los comercios de la isla, a excep-
cién de Palma, con el objetivo
de impulsar el comercio local y
reforzar las tradiciones.
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Tomeu Bennasar dirigira los canales online de Avoris
Avoris Corporacién Empresarial anunci6 dias atras la incorporacion

de Tomeu Bennasar como nuevo director general de producto
dinamico y online. La llegada se enmarca en un acuerdo que inte-
gra la plataforma tecnolégica de Bennasar, llamada Nativics, dentro
de las soluciones de Avoris, Avoristech.
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Agencias de viaje y
proveedores del sector
turistico se retinen en el IX
Workshop Grup AVA

El Hotel Iberostar Waves Cristi-
na acogi6 dias atris el IX
Workshop Grup AVA, que contd
con la participacion de las 22
agencias que conforman Grup
AVA, ademas de 18 empresas
proveedoras del sector turistico.
El evento consiguié reunir a
mas de 75 personas. La novena
edicion del Workshop de Grup
AVA que, como en afos anterio-
res, posibilito que las agencias
de viajes pudieran conocer las
distintas novedades de las 18
empresas participantes.

Una vez finalizadas las rondas
de reuniones, todos los asisten-
tes disfrutaron de un coctel, en
el que pudieron seguir inter-
cambiando impresiones sobre el
sector. Las agencias de viajes del
Grup AVA que participaron son:
Viajes Almudaina, Viajes Duen-
de, Viajes Es Freus, Viajes Konti-
ki, Viatges Llabres, Viatges Lle-
vant, Viatges Magon, Viajes
Marazul, Viajes Martel, Viatges
Massanella, Viajes Mijura, Viajes
Orion, Viajes Parthenon, Viajes
Pegaso, Viatges Santa Ponsa,
Viatges Soller Tours, Viajes Sura
Business y Viajes Travel d’Or.
Las entidades proveedoras del
sector turistico nacional que
participaron fueron: Balearia,
Bedsonline, Soltour, MSC Cruce-
ros, Iberia, W2M, Sixt Rent a
Car, Trasmed, Insurance Travel,
Intermundial, CDV, Costa Cruce-
ros, Avoris, Veturis, Menorca
Lines, Europamundo, Skiserveis
y Air Canada.

Howden se une a CAEB como
entidad colaboradora para
ayudar a las empresas

La presidenta de CAEB, Carmen
Planas, y el director de Howden
Balears- Relaciones Instituciona-
les, José Cuart, firmaron dias
atrds la incorporacion de la ase-
guradora a la patronal balear
para ayudar a las empresas a
protegerse frente a los distintos
riesgos que afrontan en su acti-
vidad. Gracias al acuerdo alcan-
zado las organizaciones y
empresas asociadas a la patro-
nal podran acceder a una audi-
toria personalizada de su pro-
grama de seguros. Esta colabo-
racion refuerza el compromiso
de CAEB por ofrecer a sus aso-
ciados servicios de alto valor
anadido.

Para contactar conesta
seccion: Envie sus

comunicadosa
redaccion@eleconomico.com

171



